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Imagem do Mercado

Torna-se sempre motivo de gran-
de satisfação, participar de um Con-
gresso ou Jornada em âmbito nacio-
nal ou regional, onde o encontro
com amigos, companheiros de traba-
lho, clientes importadores e vende-
dores nos faz repetir as experiências
que envolvem certamente toda a área
médica hospitalar visualizando-se o
desenvolvimento ultra-rápido dos
equipamentos e produtos da saúde,
que são novidades constantes no
mercado mundial.

A evolução dos aparelhos (up
grade) é bastante acelerada, mas a
adequação da legislação tributária e
as normas de interpretação tarifárias
ainda deixam a desejar. Por isso,
aconselhamos a cada fabricante ao
lançar no mercado brasileiro um
determinado aparelho, que além dos
cuidados essenciais e burocráticos
junto ao Ministério da Saúde para o
necessário registro de correlatos,
pleiteassem paralelamente junto
ao Ministér io da Indústr ia e
Comércio, um estudo imediato de
enquadramento tarifário ou um
Ex-Tarifário.

Deixamos aqui expresso nossa
gratidão por estarmos sempre juntos
no intuito de bem servir a grandiosa
classe médica de nosso país e ao va-
loroso trabalho do benemérito Colé-
gio Brasileiro de Radiologia e Diag-
nóstico por Imagem e da Sociedade
Paulista de Radiologia, trabalhadores
incansáveis que enaltecem de forma
primorosa a essencial idade e
aplicabilidade desses bens para a
saúde da população.

Contem sempre com a Zigma,
empresa pioneira e especializada na
área médico-hospitalar.

Ramaya Vallias é Diretor Executivo
da empresa Zigma Importação &

Exportação

A clínica Med Diagnóstico, fundada há 10
anos na cidade de Limeira (SP) por um grupo
de quatro médicos da USP (Dr. Mitsuyoshi Sakai,
Dr. Miguel Takeo Hosomi, Dr. Ricardo Takashi
Kano e Dr. Sérgio Zoriki), acaba de adquirir, da
Toshiba Medical, o primeiro ultra-som Aplio do

Brasil. O equipamento é um �top de linha�,
baseado na nova tecnologia �arquitetura de

componentes inteligentes�. A implantação do
Aplio na Med Diagnóstico  ocorreu entre os meses

de setembro e outubro.
Os componentes do Aplio trabalham de forma

independente e inteligente criando uma estrutura mais
precisa e flexível do que as utilizada até agora. Além disso, aumenta em 600% a
performance de processamento de dados do feixe digital, proporcionando
exatidão de foco sem precedentes. Propicia imagens de alta qualidade, grande
sensibilidade, além de ser fácil de operar.

Segundo o Dr. Miguel Takeo Hosomi, a Med Diagnóstico já trabalha há 10 anos
com equipamentos para diagnóstico Toshiba Medical. �A confiança que nós temos
na Toshiba e a qualidade dos seus equipamentos fizeram com que nós investísse-
mos no novo ultra-som Aplio e no Mamógrafo MGU 100 B. Para nós, é uma forma de
marcar o aniversário de 10 anos da clínica�, disse.

A expectativa do Dr. Hosomi com o Aplio é otimizar o atendimento na clínica,
ter melhor visualização do exame por meio de uma tela de 17 polegadas, facilitar
o manuseio do equipamento pelo médico. �Ter um equipamento como o Aplio
fará com que os moradores de Limeira façam seus exames na própria cidade, sem
precisar se dirigir à capital paulista�.

Primeiro ultra-som Aplio do
Brasil implantado

Nova logomarca indica
mudanças

Uma visão radiográfica
das importações

A empresa Schering anuncia
que está com nova identidade visual
em todo o mundo para mostrar de
forma clara para médicos e pacien-
tes que mudou. É um laboratório
farmacêutico que atua de forma
global em quatro segmentos: Gine-
cologia/Saúde da Mulher; Derma-
tologia; Terapêuticos Especializados;
e Diagnósticos. Por isso, sua atual
marca transmite uma idéia mais avan-
çada e voltada para o futuro.

A nova logomarca carrega os
valores de dinamismo, força e
inovação que serão utilizados em to-
das as ações da empresa. Exempli-
ficando: A palavra �Schering� apare-
ce em verde, lembrando a Farmácia
Verde fundada por Ernst Schering em

Berlim, onde nasceu a companhia há
mais de 130 anos. O desenho que
lembra uma rede, simboliza uma
rede de cooperação com os mais im-
portantes centros de pesquisa e ci-
entistas, além de expressar o relaci-
onamento que mantém com médi-
cos e pacientes.

A frase making medicine work co-
munica a competência e habilidade
para desenvolver medicamentos inova-
dores, bem como transmite a idéia de
que trabalham para o progresso médi-
co na busca por soluções para a medi-
cina, reforçando a meta de melhorar
a qualidade de vida das pessoas.


